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manonperla’
vicina al sorpasso su Reted

ASETTEMBRE POCO PIU DIUN
PUNTO DISHARE LA DIVIDEVA
DALIAPIUPICCOLADELLE
RETIMEDIASET E OTTOBRE
NONHAINVERTITOIL
TREND.UN BOOM SULLEALI
DELLENEWS EADESSOLA
SFIDAE DICONSOLIDARLO
ANCHE CONALTRITIPIDI
PROGRAMMI PERIA
PRIMAVOLTALARACCOLTA
PUBBLICITARIADELLA
TELEVISIONE PRESENTERA A
FINEANNO IL.SEGNO MENO.
CRESCEINVECEILWEB

Stefano Carli

Roma
Ormai sono vicine: a settembre la
media mensile era poco pittdi un
punto percentuale nel prime time
e nel preserale, altro momento
d’oropergliinvestitori pubblicita-
ri, la distanza & perfino inferiore al
punto. Ma se provate a chiedere a
chilavora ai piani altidi La7 quan-
tomanchial definitivosorpassosu
Reted visentirete rispondere: «Ma
li abbiamo gia sorpassati molte
volte nelle ultime settimane». In-
somma, mancaancoral ufficialita
del dato mensile ma un’altrarivo-
luzione copernicana si sta abbat-
tendo sulmercato pietrificato del-
la tv italiana: la certezza che la

1'8%.

E non sminuisce la novita il fat-
to che La7 & si cresciuta molto, dal
2%in cuierarimastaconfinata per
anniall’attualequota, vicinaal 6%,
ma che una buona parte del lavo-
ro I'abbia fatta, mia stavolta in di-
scesa, la stessa Rete4. La7 racco-
glie i frutti del lavoro degli ultimi
anni, mentre Rete4 ha rinnovato
poco. Oltretuttolarete diTelecom
Italia & cresciuta in un target me-
dio alto mentre Rete4 si e fossiliz-
zatasuun pubblicodicasalinghee
pensionati, che oltretutto & anche
quello pit1 colpito dalla crisi eco-
nomica. E queste sono considera-
zioni che pesano nelle strategie
degliinvestitori pubblicitari.

E in effetti la pubblicita resta il
miglior termometro per capire
che cosa sta succedendo nella tv
italiana. Il primo segnale & stato il
meno 4,5% che la Nielsen ha regi-
strato sui primi sei mesi di que-
st’'anno per laraccolta tv, maliha
pesato il confronto negativo conil
giugno 2010, anno di mondiali di
calcio. Mala tendenza nonsi & in-
vertitaeil2011 perlaprimavoltaci
sara il segno meno davanti alla
percentuale della raccolta pubbli-
citaria televisiva. Augusto Preta,
direttore generale diltMedia Con-
sulting, haappena conclusolasua
analisi sul mercato tv in Italia e

guerra degli ascolti sia comunque prevede da oraal 2013 una cresci-
unapartitaadue, RaieMediaset.E ta media annua per la tv negativa
che il mercato pubblicitario sia in dello 0,3%. E questo mentrela pay
sostanza un “monocolore” Publi- tv cresce ancora attorno al 5%.
talia, visto chela Rai & bloccatadai «Vuol dire che nel 2013 la tv non
tetti. avra ancora recuperato il livello
La lista dei programmi targati del 2010. Nel complesso & un dato
La7 che miglioranoiproprirecord atteso - spiega Preta - in periodi di
di ascolto si allunga. Se all'inizio recessionelapubblicita calamala
c’era solo il tg di Mentana, che spesa delle famiglie per la tv si
viaggiaspessissimosoprail 10%,si muove in senso opposto proprio
sono poi aggiunti eventi singoli, perché compensa i minori consu-
comeil film “Silvio forever” '8 set- mi esterni».
tembre, conil 10,9% di share, ola  Questo andamento generale
puntatadiltalialanddiCrozzadel- delmercatopubblicitario permet-
loscorso28ottobre, conil 10,7.Ot- te di rendere ancora piti evidente
to e mezzo di Lilli Gruber e la Piaz- 1a velocita di crociera degli spot
zapulita di Formigli sono sopra il sullarete di Telecom Italia Media.
7%,!'InfedelediLernerpocosotto. Inumeripresentati dall’Ad Gianni
Lo speciale di Mentana sul caso Stellainoccasionedellasemestra-
Lavitola del 28 settembre ha fatto le, appenaunmesefa, parlando di

un incremento della raccolta del
36%. E il trend tiene anche dopo
l'estate: ottobre dovrebbe aver
portato spot per circa 18 milionidi
euro. Erano stati 14 nell’ottobre
2010, siamo dunque ancora attor-
noal 30%.

Se un'ombra c’¢ ad oscurare
questa serie di numeri di successo
della tv di Telecom & in una sotto-
lineatura che riguarda il carattere
della programmazione. A fareire-
cord di ascolto che mai nessuno
dei suoi proprietari, dai brasiliani
di Rede Globo (nella preistoria)
passando per Cecchi Gori, la Tele-
comdi Tronchettie forse nemme-
noquelladiBernabe, almeno all’i-
nizio, potevano neanchelontana-
mente sognaresono quasiesclusi-
vamente contenutiad alto tasso di
news: tg, approfondimenti, talk
politici.SeéunfilmeéquellosuBer-
lusconi; se € uno show & quello di
Crozza. Politica ueber alles, in-
somma. Equestovuol direcheLa7
si & avvantaggiata enormemente
dal «suicidio informativo» della
Rai (specie conl’ammiraglia Rail)
e della ovvia mancata concorren-
za sul tema delle reti del Biscione.
La questione &: La7 sapra consoli-
dare questi risultati anche nel do-
po-Berlusconi? E sapra uscire dal-
la preminenza della politica? Stel-
la, I'ha gia annunciato, ha i suoi
piani.ConSerenaDandinilafirma
& data per vicinissima e gia si parla
di gennaio per il debutto del suo
nuovo programma di prima sera-
ta, una cosa pil vicina agli show
corali tipo “L’ottavo nano” che
non al classico talk a due di “Parla
conme”. Dovrebbe essere in arri-
vo anche Sabina Guzzanti, ma la
firma sarebbe ancoralontanaein
ogni caso non e un personaggio
che porti troppo lontano dalla po-
litica. Prima di Natale sara invece
in onda un palinsesto del sabato
serabasato sufilm d’essayattorno
al quale & al lavoro la critica cine-
matografica Irene Bignardi. E
sempre a dicembre partira anche
la nuova trasmissione di Gian-
franco Vissani: un programma iti-

nerante attraverso l'ltalia. Sul
frontesportivo, dopoibuonirisul-
tatidirugbyemoto Superbike sara
interessante vedere l'impatto in
termini di ascolti e soprattutto di
pubblicita dell’arrivo del campio-
nato di basket: & uno sport che fa
numeri in assoluto inferiori al cal-
ciomache pud offrireun pubblico
pilt profilabile e meno “generali-
sta” rispetto al pallone.

E forse la vera chiave di lettura
di questo complicato periodo &
proprio questa: audience e spot
sonoallaricercadiunnuovo equi-
librio. Quello vecchio, consolida-
tosi su misura del duopolio non
regge pil: la digitalizzazione lo ha
scardinato. Lamoltiplicazione dei
canalinonhabruciatoascolti. An-
zi, se possibile ne ha forse recupe-
rati grazie all'offerta piii ricca per
numero di canali e per varieta te-
matica. Ma mentre nell’'universo
chiuso delduopolio Raisetsisape-
va esattamente quanto valeva un
punto di share, oggi non ci sono
pilicertezze. Non si capisce quan-
to valgono i nuovi canali digitali,
che pero crescono e come ognico-
sa che vive una fase positiva attira
attenzione e investitori. Mail vero
nodo & che non si capisce pilt
quanto possano valere, in pro-
spettiva,ivecchicanaligeneralisti.
Che avevano il 95% degli ascolti
(appena un anno fa) ma oggi fan-
no poco piu del 70%. Si avviano
dunque aperdere unterzo delloro
share. E il problema & che il peso
degli ascolti & diverso in base alla
loro collocazione. E’veroche Raie
Mediaset recuperano con i nuovi
canali digitali una fetta consisten-
tedegliascoltipersisuigeneralisti,
ma il prezzo degli spot & diverso.
«Se perdi un punto di ascolto su
Canale 5 nonlorecuperi certo con
un punto di share in piti su La5»,
sintetizza Augusto Preta. E il mer-
cato fatica a trovare un nuovo cri-
terio stabile.

Finoraiparametri-ovviamente
non ufficiali - parlavano chiaro.
Per esemplificare: un prime time
diRail vale circa il doppio diquel-
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lodiRai3. ELa7 vale circail 30%in
meno di Rai3. Poi arriva il ciclone SETTEMBREIN TV
Santoro e gia sulla parola, prima —— -
ancora che vada in onda il suc Prime time, share in %
nuovo programma su un network RAL1 CANALE 5
di emittenti regionali, raddoppia 17,00% 16,64%
d’'un colpo il costo medio degli © ment
spot. «Pud essere la realizzazione 5
di un’ulteriore novita - afferma
Davide Tesoro Tess, responsabile RAI 2 ITALIA 1
delsettoremediadiValue Partners 9,27% 8,22%
- il valore si sposta sempre di pilt
dall'intermediario, ossia il broad-
caster, al contenuto. Finora que- RAI RETE 4
sto si & avvertito solo in casi molto 7,95% 6,66%
particolari, e soprattutto nei dirit- g
ti del calcio, lievitati infatti in po- @ l
che stagioni da qualche centinaio LA7
di milioni al miliardo attuale. Ma ALTRI 507% 3
se questa tendenza si inizia ad 29,10% LA
estendere anche a nuovi tipi di Fote !

contenuto, comeil talk diSantoro,
allora molti parametri di valuta-
zione del mercato andranno rivi-
stir.

Ma il fenomeno Santoro, che
«wainondarindirettaanchesuln-
ternet permette di mettere a posto
anche l'ultima tessera di questo
complicato puzzle. la web tv, che
sta crescendo. E anche stavolta al
centro dellatendenz ic’e La7, che
qui pud far valere tutte le sinergie
con Telecom Italia. Ad ottobre
«Circuito La7 Web» ha fatto regi-
strare 1,1 milioni di utenti unici 243%
(+74% rispetto all’anno prima) e
13 milioni di pagine viste (+179%). . ;

Per Auditel a settembre La7 ha avuto uno share

medio del 5,07% nel prime time contro 6,66 di Rete4

LA7, L'ASCESA DEGLI ASCOLTI

Share mensile prime time, in %

Nella fascia preserale |a distanza & ancora inferiore

5,371%
b

Sono i numeri di quelli che sono Gen. Apr. lug.

stati ribattezzati gli «spettatori iti- 10

Ott. Gen. Apr. lLug. Ot
11

cattura con orari e palinsesti ma

neranti». Una audience che non si
| RECORD DE LA7

GLI ASCOLT! RAL..

direttamente con i contenuti che
gli utenti possono andarsi a vede-

re quando vogliono in streaming.
C’& quasi un milione di utenti uni-
cichesula7.itseguevialnternetle
dirette. Eunaltromezzomilionedi
spettatori che scarica quando
vuolela«catchuptv», ossia tuttala
programmazione de La7 dei sette
giorni precedenti (sul sito La7.tv).
Gliinvestitoripubblicitariaumen-
tano i budget sul web ma ancora,
infondo, tentennano. Manon piut

Principali programmi; share in %

boud

Audience share, in %

. fmeldiel | @ GENERALISTA

DIGITALE

%é

per molto, con questi numeri.
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FOREVER EMEZZ0  PULITA (*) Primi 9 mesi fan: Media Consiling
...(QUELLI MEDIASET {RICAVIDELLA TV
In milioni di euro

Audience share, in %
B GENERALISTA &
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Qui sopra, il
presidente di
Telecom
Italia
Franco
Bernabeé (1)
e 'Ad di
Telecom
talia
Media Gianni
Stella

Qui sopra,
Enrico
Mentana

L.a puntata del
28 settembre
di Bersaglio
Mobile sul
caso Lavitola,
ha fatto I'8%
di'share. Hsuo
Tg arriva
anche all'11%

Beauty Contest dellenebbie
nuoviricorsi e voci disorprese
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